O MARKETING NO VOLEIBOL BRASILETRO MASCULINO

NO PERIODO DE 1980 A 1994*

O presente estudo teve como objetivo analisar
a atuagdio do marketing no voleibol brasileiro mas-
culino, no periodo de 1980 a 1994. Procurou-se,
para tanto, levantar as estratégias e procedimen-
tos utilizados pelos profissionais desse campo, as-
slm como, as conseqiiéncias decorrentes da favora-
vel relagae custo-beneficio proporcionada acs in-
vestidores.

Caracterizada como uma pesquisa histé-
rica, baseou-se em fontes primdrias e secunddrias,
tendo sido entrevistadas personalidades envolvi-
das com os principais aspectos relatados e consul-
tados documentos originais. O teor das respostas,
juntamente com as informacgdes provenientes de
uma ampla revisio bibliogrifica, permitiram a
sistematizagiode dados dispersos relativos aotema
abordado.

Com base nas questdes previamente formula-
das, foram estudados: 1) A ascensao do voleibol. 2)
O patrocinio das empresas 4s equipes nacionais. 3)
A midia. 4) Q merchandising. 5) Os Campeonatos
Nacionais. 68) O patrocinio das empresas a sele¢io
brasileira masculina.

Tendo em vista as considera¢fes apresenta-
das, foram extraidas as seguintes conclusdes: 1) 0
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voleibol caracteriza-se como um desporto-espeta-
culo. 2) O aperfeicoamento na organizagio dos
Campeonatos Nacionais, foi decorrente da necessi-
dade de sua transformagio em desporto-espetacu-
lo. 3} O voleibol passou por um processo de
mercadorizagio, sendo comercializado sob a forma
de diferentes produtos, consumidos avidamente
pelos fas, envolvidos por campanhas publicitarias.
4) A midia crigu e cristalizou idolos esportivos,
vendendo suasimagens, construidas com base nos
padrdes de eficiéncia determinados pela sociedade
capitalista. Modificou, inclusive, as caracteristicas
do desporto, tornado-o mais atrativo ao consumo.
5) A profissionalizacéio no voleibol foi decorrente da
sua manutencio como desporto-espetdculo, o que
néo podia prescindir de profissionais espeaalizados,
para manier a quahdade do produto a ser oferecido
ao mercado. 6) A participagio do marketing no
voleibol resolveu as dificuldades de ordem finan-
ceira que impediam a sua evolugdo. No entanto, os
interesses comerciais, colocados em plano
prioritdrio, trouxeram conseqiiéncias indesejaveis.
Além disso, foi registrada a incerteza da duragao
dos patrocinios e a concentracdio das equipes nos
estados brasileiros de maior poder aquisitivo, o que
imprime um carater elitista.
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